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本篇关于当代英国玻璃⼯工作室作品 ( studio glass ) 的产⽣生原因、 内容及服务对象的散⽂文是基于作者
与 Keith Cummings 教授的谈话和信件交流的基础上的。  
  
玻璃⼯工作室运动于⼆二⼗十世纪六⼗十年代中叶出现于美国，并于六⼗十年代末期传⼊入英国。它在英国各地
的⾼高等院校中迅速传播开来。由于它起始于伦敦皇家艺术学院，容易使⼈人们联想到该学院，因此它
享有很⾼高的地位和信誉。若它起始于⼯工艺环境较差的其他院校，则需很⻓长时间才能达到这样的地位
和信誉。 
  
它传⼊入英国的时机可谓最佳，因为六⼗十年代末期，⼏几乎所有艺术领域的价值都被颠倒。传统技能及
其应⽤用、恰当使⽤用的概念、等级价值及艺术与⼯工艺媒体之间的障碍关系、功能、装饰与艺术之间的
关系等都被⼈人们所怀疑、揭露、甚⾄至抛⼊入熔炉。由此开始了上述的个⼈人研究机遇。⼀一切创作活动领
域都被视为平等有效的⾃自我表达、⾃自我设定和个⼈人成就⼿手段。 
  
未来的某个世纪将不得不根据⾃自⼰己的需要和标准来描述这场运动有多少属于真正的艺术、多少属于
时髦、享乐发狂和刺激。我们⾄至今仍然在滔滔不绝地述说它的影响、评估它的要求、巩固它的收获
和成就。玻璃在这场剧变中扮演了⼀一个⾮非常重要的⾓角⾊色。 
  
作为⼯工作室运动，需要考虑如下⼀一系列特点： 
  
第⼀一、其形式完全新颖，没有任何旧标准或⺫⽬目标可参照。它是⼀一种全新的语⾔言形式，较之⼯工艺与美
术靠得更近；没有任何学术规定或偏⻅见来评判它是否适合作媒体或有何局限性。  

  
第⼆二、它同传统的玻璃制作技能和培训⽆无明显关系。它缺乏传统玻璃制作的丰富经验。但同时，它
不受⼯工匠只局限于熟悉他所制造的东⻄西的阻碍。英格兰有着玻璃制作的悠久传统，但所有玻璃制作
到⼆二⼗十世纪中叶都被⼯工⼚厂和综合性企业的集体作业捆绑在⼀一起。有⼀一些⼯工⼚厂的玻璃吹制⼤大师去各⼤大
学参观过，许多学⽣生也参观和服务过国内外⼀一些综合性⼯工⼚厂，但英格兰⼏几乎没有师徒关系。学⽣生们
观看并且有选择地吸收技能和信息，⽤用以满⾜足⾃自⼰己的需要，激发⾃自⼰己的⾏行为。 
  
第三、⼯工作室运动从来没有⼯工⼚厂的⺫⽬目标的局限。在⼯工⼚厂，玻璃为⼤大众消费⽽而⽣生产，学⽣生／艺术家与
⼯工⼚厂之间只是偶尔有接触，玻璃设计师与玻璃艺术家之间有着天差地别，虽然他们互相合作可能使
彼此获益，勤奋的⼚厂家能从艺术眼光获得灵活性和玻璃的艺术动⼒力。 
  
在早期，⼯工作室玻璃意味着热玻璃，⼏几乎所有玻璃都是在⽕火炉边通过吹制或与吹制相关技术⽣生产。
那以后的玻璃制作技术的发展极其复杂多样，简单描述⼏几乎不可能。 
  
  



热玻璃运动⼲⼴广泛开展，铸制和窑制技术已主导整个运动。玻璃制作者们合成利⽤用各⾃自的想象和技能。
曾经⼀一度被认为最易犯时代错误和最过时的冷表装饰已在最近产⽣生⼀一些玻璃业的杰出⼈人才。本次展
览展⽰示了这⽅方⾯面观点的多样性。 
  
英国的⼯工作室玻璃运动历史与各⼤大学和学院的玻璃系的关系如此密切，以致于该运动被部分视作发
源于学⽣生运动。这⼀一运动初看起来好象是为了使⼤大学⽣生们能多⼀一⻔门可选择的学位课程，在这种前提
下，玻璃被选中似乎是因为玻璃所赋予的理念和操作⾃自由，还因为它所涉及的严格纪律都是⾃自我强
加的，是真实的挑战⽽而不是与当局之间的争议。⼀一旦作出这⼀一选择，就变成⼀一种承诺，Keith 

Cummings称之为‘…⼀一种⽣生活⽅方式，⼀一篇建⽴立在个⼈人的⼯工作意念上《奥德赛》’。对于⼀一些⼈人来说，
这种《奥德赛》⽣生活⽅方式⼀一直持续到他们念完学位，结束⼤大学⽣生涯并成为他们⼀一⽣生的⼯工作、⼀一种发
现历程、以及经验、想象和技能这些与艺术相关的内容的不断变化和平衡的发展。 
  

很容易将这种‘⽣生活⽅方式’打发为享乐主义或⾃自我沉溺。但是，⼈人们不断想通过材料、技术⼯工艺和有发
⾔言权的纪律约束制作出某种可识别的、可接受的‘⾃自⼰己的作品’。这很快就使⼈人们陷⼊入享乐，可⾃自我沉
溺则⼏几乎没有什么余地。当今的⼯工作室玻璃⽐比依靠闪亮的作品姿势的展览家有着更多的、但却可控
制的‘异想天开’成分、却更完美⽆无缺。那兰获得了学位以后继续从业的⼈人经常会发现玻璃是⼀一种媒
体、⼀一种语⾔言。⽤用这种语⾔言，他们可表达、述说的不仅仅是⾃自⼰己的需要和问题。 
  
它是什么?它⽤用来作什么?它是干什么的?这些是英国⼯工作室玻璃作品展⽰示过程中⾸首次⻅见到它的⼀一般⼤大
众最想了解清楚的问题。这些问题显⽰示了室外玻璃(departure glass)引起的混淆，它的制作者看样⼦子
是从熟悉的外表和形式进⾏行制作。英国的⼯工业玻璃没有与欧洲⼯工⼚厂在五、六⼗十年代的发展⻬齐头并进。
在欧洲⼯工⼚厂中，传统的、功能型的、装饰型玻璃的⽼老框框依附于艺术家和设计师，他们同⼀一队队的
玻璃⼯工⼈人⼀一同⼯工作，开发出功能型、装饰型、同时⼜又具雕塑型的产品。在威尼斯、斯堪的那维亚、
尤其是在前捷克斯洛伐克的⼯工⼚厂和⻋车间中，国家传统和⽣生产⽅方式被激发，使玻璃制作⼀一直成为当代
⼀一⼤大贡献。在英国，旧框框依然如⽌止⽔水不动，并对流⾏行的召唤反应迟钝，根本就显⽰示不出玻璃业作
为⼗十九世纪标志的精湛技巧。玻璃业在⾛走下坡路，不再拥有其在维多利亚时期赢得的地位，它的⺫⽬目
标和价值都在萎缩。因此，新⼀一代玻璃制造者的突然崛起着实令⼈人惊奇。他们同本⼟土的传统毫不相
干，他们摒弃传统、甚⾄至蔑视历史⻛风格和传统。他们毫⽆无崇拜地使⽤用和混合所有玻璃的、或⾮非玻璃
的材料，作为他们的试验起点，且他们胆敢称⾃自⼰己为艺术家。 
  
当我们回顾这⼀一任性、⾃自由的时期，回顾⼆二⼗十世纪的艺术，‘艺术家’的称号似乎缺乏依据。⼀一个⼈人并
不能因为称⾃自⼰己是艺术家便成为艺术家，也不是艺术家所做的⼀一切便⼀一定是艺术。那种创造性活动
的令⼈人振奋的勃发将⾃自由和⾃自发的‘抽象表达’诉诸⾏行动，但结果却因太早熟、太胚胎化⽽而难以使⼤大众
接受。不管怎样，他们提出了重要的问题。 
  
玻璃也能成为艺术家的媒体吗?为什么不？⽊木头、⾦金属、⽯石头在成为艺术家的媒体之前，都扮演过⽆无
穷多的⾓角⾊色。玻璃的质量和成为媒体的可能性⾄至少不亚于它们，并且玻璃同它们有着本质的区别。
但是，由于玻璃能够变换光和空间，并且能够改变我们对于周围世界的感知，这使得玻璃对我们所
处的年代要求⾮非常⾼高、挑战极其复杂和苛刻。它要求我们必须迅速控制它、掌握有关它的知识。我
们⾄至今仍在学习怎样对付它，并且正在艰难地发现它的那些35年以前被我们所不在意的品质。 

  



玻璃制品是否做得太家庭化、太过装饰性⽽而不能被算作艺术品?这些为什么成为限制条件?如果我们
检查⼀一下过去，我们都有装饰品和家⽤用的⼈人⼯工制品所代表的那个年代，就象⽐比较传统的‘艺术’品。汉
唐陶器、宋代⽯石器、明清瓷器皆满⾜足了苛刻的社会及国内市场要求，它们都超出了上述那些限制条
件。如果认为以前只充当过‘装饰品’的东⻄西不能表达更⾼高价值，那就是⼀一种严重的偏⻅见，这种偏⻅见⽐比
起艺术本⾝身更强调批评和理论。 
  

那么，这⾥里是否有个尺⼨寸问题?是否因为⼯工作室玻璃作品看上去太⼩小⽽而不能成为艺术品?判断⼀一件东
⻄西能否成为艺术品，是否由它的外表决定、⽽而不去管它的材质或者是否迎合时尚?如果是，那是作品
本⾝身的权⼒力。如果不是，⽆无论它的制作者是谁都⼀一样。历史呈现给我们⼤大量的杰出作品，这些作品
的外表具有纪念性意义，尽管它们的尺⼨寸微⼩小。我们对于作品尺⼨寸的担忧听起来证据不⾜足。玻璃制
品仍然存在着许多操作和控制⽅方⾯面的问题，⽽而它们的尺⼨寸反映了对付这些难题需要极其⼩小⼼心谨慎，
不能胆怯或缺乏想象。每年，随着我们经验的增⻓长和想象⼒力的扩展，玻璃制品的尺⼨寸问题就越来越
变成个⼈人的选择趣味问题，⽽而不是对于作品的限制条件。⽽而每年艺术与装饰品的区别问题会变得越
来越难，并且这样做的意义也会显得越来越⼩小。 
  
我们的玻璃作品为谁⽽而作?⾸首先，‘⾃自⼰己的作品’纯粹是为了‘⾃自⼰己’。艺术家既是观众、⼜又是评论家。在
早年，吹制⽽而成的艺术作品⽆无⼈人评判，⽽而今天，上佳作品的典型特征便是不断受到⼈人们的分析和评
价。 
  
艺术家明智的做法是否总是保持⾃自⼰己的意⻅见⽽而不顾⼤大众反应? ‘是’，也许是⺫⽬目前的最佳答案。理由有
两条：第⼀一、⼯工⼚厂的⽣生产完全由利润和⼤大众的市场需求所主导，这导致了全球平庸以及最低公分⺟母
政治。玻璃制品市场的最顶层由精湛技巧所主导，⽽而不是⼈人们的趣味或设计。同时，该市场受商业
传统包死、⽽而不是成本低廉的⼤大规模⽣生产。这样⼀一来，⼯工作室玻璃现在正处于⼆二⼗十世纪晚期玻璃史
的中⼼心舞台，并且独⾃自提供未来舞台形象的可能性。第⼆二、对于玻璃和其它艺术／⼯工艺媒体的活跃
批评⺫⽬目前还⾮非常少，作品制作者和有洞察⼒力的观众之间不能形成对话。这使他们免于害怕流⾏行的骗
局。流⾏行骗局是⻄西⽅方美术中的⼀一个问题(即使算不上主要问题)，它也意味着与众隔绝是⼀一个永恒的问
题。 
  
那么，制作者与市场之间的隔阂是否很⼤大、或者⽐比过去⼤大得多?在创作⻛风格上留下美名的⼈人的作品形
象是如此惊⼈人地具有创造性和令⼈人⽿耳⺫⽬目⼀一新，作者是冒了极⼤大⻛风险的。若有丝毫差错，作者就会与
他们的不被接受的作品⼀一道消失。⽽而⼀一旦⽅方向正确，他们就会赢得奉承、财富以及同辈和竞争对⼿手
的仿效。⼯工作室玻璃作品现在的⽣生产数量是如此之多，以⾄至于它已在所有⽣生产地国家成为⼀一种占玻
璃总产量百分⽐比不断扩⼤大的玻璃制品。它已找到了⾃自⼰己的市场位置，并作为⾮非昂贵性⼯工艺品、中等
价⾄至昂贵性器⽫皿和雕塑性装饰品⽽而出现。它也作为⼀一种独⼀一⽆无⼆二的艺术品出现在雕塑市场。每年，
⼯工作室玻璃都在增⻓长，包括有纪录可查的制作者⼈人员的增⻓长、各种市场的作品数量的增⻓长、以及产
品的多样性和范围的增⻓长。也许要描述⼯工作室玻璃作品的确切市场很难，因为这其中既有认真不苟
的收藏者、也有艺术的钟爱者、更有凭⼀一时冲动⽽而购买的游客。但各种档次的⼯工作室玻璃作品已经
形成⼆二⼗十世纪晚期玻璃产品中最伟⼤大、最有影响⼒力的趋势。 
  

今天在这⾥里展⽰示的材料、技术和功能在40年前是⽆无法想象的。如果我们回到40年前对于玻璃的概
念，那么许多事都会令⼈人感到震惊。但挑战思维观念、防⽌止它们死板和机构化，是艺术家的责任，



⽽而这正是为什么玻璃艺术家会如此成功。照搬照套⽼老的功能总是容易的，这是每个操作者和观众都
懂得的，但我们的制作者们所开辟的新的领域对他们⾃自⼰己来说也是不熟悉的，就如同对我们这些潜
在的观众⼀一样。我们⼤大家，⽆无论是制作者还是鉴赏者，都被卷⼊入这⼀一对于新领域的探索实践中，并
且⽆无论从哪⽅方⾯面说，我们都能从中获益。


